
•ESTO 
 

NOS 
 

DA 
 

UNA 
 

LECTURA 
 

QUE 
 

EL 
 

SECTOR 
 

CAPRINO 
 

EN 
 EXTREMADURA 

 
SE 

 
ENCUENTRA 

 
MUY 

 
DESTRUCTURADO, 

 
CON 

 
UN 

 GRAN 
 

PESO 
 

DE 
 

LAS 
 

GANADERIAS 
 

LIBRES, 
 

EN 
 

LA 
 

ESTRUCTURA 
 

ÚNICA 
 DE COMERCIALIZACION.

GANADERIAS SECTOR CAPRINO EN EXTREMADURA:

•COOPERATIVAS DE CAPRINO, FORMADO PORTE DE UNA 
SECCIÓN DE LA COOPERATIVA.( 45 %)
•ASOCIACIONES, TANTO ADS COMO CRIADORES.( 15 %)
•GANADERIAS LIBRES.( 40 %)



ESTOS ANTECEDENTES  SE VEN REFLEJADOS EN EL PESO Y LA FORMA DE 

 PRODUCCIÓN Y COMERCIALIZACIÓN DE SUS PRODUCTOS DEL CAPRINO:
 LECHE. 
QUESO. ( GRAN VARIAEDAD DE QUESOS EXTREMEÑOS)
CARNE.

SECTOR CAPRINO MILLONES DE LITROS CONSUMO  INDUSTRIA

NACIONAL 506 63,3 440

EXTREMADURA 24,3 1,14 23,15

APORTACION NACIONAL 4,11% 1,80% 5,26%



EL CAPRINO EN EXTREMADURA SE DIVIDE EN DOS GRANDES ZONAS:
•SUR DE BADAJOZ CON GRAN INFLUENCIA DEL CAPRINO DE 

 ANDALUCIA.…
MONESTERIO.
COMARCA TENTUDIA

•NORTE DE CACERES:
 ESTRIBACIONES DE GREDOS, 
VILLUERCA E IBORES ,
 COMARCAS DE PLASENCIA.
LLANOS DE CACERES.
ZONA ACEHUCHE



EN CUANTO A LA PRODUCCIÓN DE CARNE

SECTOR CAPRINO CABEZAS/ MILLONES CABEZAS / CARNE

NACIONAL 2,8 0,47

EXTREMADURA 0,32 0,035

APORTACION NACIONAL 11,48 % 7,44 %



• CON ESTOS ANTECEDENTES SE VE LA NECESIDAD DENTRO DEL SECTOR CAPRINO 
 EN 

 
EXTREMADURA 

 
DE 

 
INICIAR, 

 
NO 

 
SOLO 

 
UNA 

 
COMERCIALIZACION 

 
EN 

 CONJUNTO; SINO DE LA CREACIÓN DE NUEVAS ESTRUCTURAS 
•COPIAR 

 
DE 

 
OTRO 

 
SECTORES 

 
QUE 

 
SE 

 
ESTABAN 

 
VIENDO 

 
QUE 

 
EN 

 
EL 

 
SECTOR 

 OVINO MAS ORGANIZADO PUEDA RELANZAR Y DINAMIZAR EL SECTOR, EN ESTOS 

 MOMENTOS BAJOS  Y CRÍTICOS DE LA ECONOMIA.
•NO 

 
HAY 

 
QUE 

 
OLVIDAR 

 
Y 

 
HAY 

 
QUE 

 
TENER 

 
EN 

 
CUENTA 

 
LA 

 
IDIOSINCRASIA 

 
DEL 

 SECTOR CAPRINO:
a)

 
GANADERIAS  SEMIEXTENSIVAS TRADICIONALES.
DONDE LOS INGRESOS  SON 60 / 40 PRODUCCION LECHE CARNE

b)

 
GANADERIAS INTENSIVAS MODERNIZADAS.
DONDE EL 70 % DE LOS INGRESOS VIENEN DE LA PRODUCCIÓN LECHERA



ESTRUCTURAS DE CAPRINO PARTICIPANTES:
COOPERATIVAS.

SOCIEDAD COOPERATIVA NUESTRA SEÑORA DEL PRADO, CASAR 

 DE CACERES.”

 
COOPRADO”.

 SOCIEDAD COOPERATIVA DE LOSAR DE LA VERA. “ COOLOSAR”.

Y UNA ASOCIACION DE PRODUCTORES.
 GANADEROS PRODUCOTRES DE CABRITOS “ CAPRITES”.

SECTOR CAPRINO CABEZAS/ MILES CABEZAS / CARNE

EXTREMADURA 300,000 35,000

AGRUCAEX 90,000 12,000

APORTACION AUTONOMICA 30% 35%



OBJETIVOS :
COMERCIALIZACIÓN EN CONJUNTO Y 

 ESCALONADA.
PUESTA EN COMUN COMPRAS COMUNES.
APOYO ESTRUCTURAL A OTRAS 

 ESTRUCTURAS CAPRINO.
INTEGRACIÓN DE GANADEROS LIBRES EN 

 LAS ESTRUCTURAS BASES.



PRIMER NEXO DE UNIÓN PARA TRABAJAR:
•COMERCIALIZACIÓN DE CARNE DE CABRITOS.

•COMERCIALIZAR BAJO UNA MARCA COMERCIAL ÚNICA.

•ETIQUETADO FACULTATIVO.”
 

CAPRITES”

•LINEAS DE TRABAJO.
•MARCADO DE ANIMALES ETIQUETADO.

•VENTA DE ANIMALES VIVO.

•VENTA DE CARNE DE CABRITO.
•CAPRITES.COM. LINEA COMERCIAL



DE 

 
TODO 

 
ESTE 

 
TRABAJO 

 
NACE 

 
UNA 

 
ESTRUCTURA 

 
PARA 

 
TRABAJAR 

 
EN 

 CONJUNTO, BAJO UNA  FORMA DE JURÍCDICA DE COOPERATIVA ESPECIAL:

AGRUPACION DE CAPRINO DE   

EXTREMADURA “
 

AGRUCAEX”



Y DESDE ESTA ESTRUCTURA SE ESTA EMPEZANDO A TRABAJAR EN LA 
 INTEGRACIÓN COOPERATIVA DEL SECTOR CAPRINO EN EXTREMADURA.

NECESIDADES….. MUCHAS
APOYOS……………. TODOS LOS NECESARIOS 

 FOMENTAR CULTURA Y TRADICIONES DEL CAPRINO
DECRETOS DE DESARROLLOS AUTONOMICOS, A LA INTEGRACION.
ORDENES PARA EL DESARROLLO DE NUEVAS TECNOLOGIAS A TRAVES DE 

 ESTRUCTURAS  COMUNES.
MANTENIMIENTO DE  ESTRUCTURAS COMUNES.
AYUDAS A LA COMERCIALIZACION EN COMUN BAJO UNA MARCA 

 AUTONOMICA. *IGP CABRITO EXTREMADURA*



ANTECEDENTES:

•COMERCIO 

 

DEL 

 

CAPRINO 

 

ESTA 

 

TRADICIONALMENTE 

 

EN 

 

MANOS 

 

DE 

 

INTERMEDIARIOSO 

 TERCEROS .

•INTRODUCIRSE 

 

EN 

 

EL 

 

MERCADO, 

 

Y 

 

DE 

 

FORMA 

 

COMPETITIVA, 

 

LEGALMENTE, 

 

CON 

 

IVA, 

 

CON 

 RETENCIONES, TRANSPARENTE, Y SIN DINERO EN “ B”.

•PELAER 

 

CONTRA 

 

LOS 

 

CORREDORES 

 

QUE 

 

HAN 

 

OCUPADOS 

 

SECTORES 

 

DEL 

 

COMERCIO 

 

DESDE 

 HACER AÑOS.

•PELEAR 

 

POR 

 

ESTABILIZAR 

 

LOS 

 

PRECIOS 

 

DE 

 

MERCADO, 

 

SE 

 

HA 

 

TRABAJADO 

 

CON 

 

LONJA 

 

DE 

 EXTEMADURA, 

 

DONDE 

 

TODAS 

 

LAS 

 

SEMANAS 

 

SE 

 

PONEN 

 

LOS 

 

PRECIOS 

 

DE 

 

COMERCIO.HASTA 

 HACE TRES AÑOS, NO EXISTIA REFEENCIA ALGUNA DE LOS PRECIOS DE MERCADO. TODO MERA 

 EXPECULACION.

•SE INTENTA CONVENCE A  LOS GANADEROS , NO A TODOS, QUE ELLOS NO DEBEN PELEAR POR 

 LOS PRECIOS, Y QUE DEBEN FIDELIZARSE CON  ESTRUCTURA CREADA…….

•MUCHOS SON LOS QUE ENTRAN Y ALGUNOS LOS QUE SALEN.

•SE 

 

TRABAJA 

 

PARA 

 

DAR 

 

UN 

 

SERVICIO, 

 

A 

 

LOS 

 

GANADEROS, 

 

QUE 

 

LO 

 

PEOR 

 

ES

 

QUE 

 

NO 

 

TODOS 

 SABEN RECONOCERLO.



FUTURO:
•EL 

 
DESARRROLLO 

 
RURAL 

 
PASA 

 
SIN 

 
LUGAR 

 
A 

 
DUDAS 

 
POR 

 
EL 

 MANTENIMIENTO 
 

GANADERO 
 

EN 
 

EL 
 

MUNDO 
 

RURAL. 
 

Y 
 

EN 
 NUESTRO CASO DEL SECTOR CAPRINO .

•CULTURA 
 

DE 
 

CAPRINO 
 

EN    LA 
 

SOCIEDAD, 
 

RECHAZANDO 
 ESTEREOTIPOS ANCESTRALES.

•RECONOCIMIENTO 
 

A 
 

TRAVES 
 

DE 
 

CAMPAÑAS 
 

DE 
 

LOS 
 

BENEFICIOS 
 DE 

 
COMERSE 

 
A 

 
LOS 

 
PRODUCTOS 

 
DE 

 
LOS 

 
ANIMALES 

 
“SECTOR 

 CAPRINO”
 

PARA 
 

PRESERVAR 
 

UNA 
 

CULTURA 
 

Y 
 

UNA 
 

FORMA 
 

DE 
 VIDA, 

 
QUE 

 
SERÁ

 
DE 

 
NUESTRA 

 
GRAN 

 
VARIEDAD 

 
DE 

 
QUESOS 

 TRADICIONALES SIN NO TENEMOS ANIMALES QUE PASTEN EN LOS 
 CAMPOS, 

 
Y 

 
NOS 

 
DEN 

 
LA 

 
LECHE 

 
PARA 

 
FABRICARLOS, 

 
Y 

 
QUIEN 

 
SE 

 COMERÁ
 

UN 
 

CABRITO 
 

LECHAL, 
 

CUANDO 
 

NO 
 

HAYA 
 

LECHE 
 

PARA 
 ALIMENTARLOS.



•SOLO UN PENSAMIENTO EN VOZ ALTA, 
A.

 
TENEMOS 

 
SOLO 

 
UNA 

 
PRESENCIA 

 
NACIONAL 

 
DEL 

 
7.8 

 
% 

 DE NUESTROS REBAÑOS DE CAPRINO. 

B.
 

SE 
 

NOS 
 

RECONOCE 
 

DENTRO 
 

DEL 
 

SECTOR 
 

QUESERO 
 COMO 

 
UNA 

 
COMUNIDAD 

 
DE 

 
UN 

 
GRAN 

 
VALOR 

 
Y 

 CALIDAD DE SUS QUESOS. 

C.
 

NUESTROS 
 

CABRITOS 
 

SON 
 

COTIZADOS 
 

EN 
 

CUANTO 
 

A 
 SU SABOR Y TERNEZA. 

D.
 

Y 
 

ESTO 
 

SIN 
 

ESTAR 
 

NI 
 

ORGANIZADO 
 

NI 
 PROMOCIONARNOS ADECUADAMENTE.



F  I  N
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